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Abstract: Global and national pharmaceutical market witnessed an important development during the last
20 years. This work aims to identify the main tendencies in the evolution of these markets and also the main
factors determining this important growth. In order to develop this research we used different national and
international reports and statistical data which allowed us to identify the market evolution.

Potrivit International Medical Statistics, piafa mondiald a produselor farmaceutice a
atins in anul 2006 nivelul de 643 miliarde dolari, in crestere cu 7% fata de 2005. Un studiu
realizat de firma de cercetare IMS Health? aratd ci aceastd crestere apare pe fondul
avansului semnificativ al vanzarilor inregistrate pe piata Statelor Unite si a cererii ridicate
pentru produsele de nisa.
Aceasta crestere de 7% apare dupa o perioada de timp in care piata de produse
farmaceutice a consemnat un avans mai lent, cauzat de expirarea patentelor mai multor
medicamente, reducerea cheltuielilor publice pentru sanatate si lipsa productivitatii
proceselor de cercetare. Astfel, dupa o crestere de 11,8% in anul 2001, ritmul de crestere
al vanzarilor de medicamente a incetinit continuu, coborand péana la 6,8% in 2005.
La nivel regional, din punct de vedere al ritmului de crestere Tinregistrat se
diferentiaza urmatoarele categorii de piete:
» pietele relativ stabile, cu un ritm mediu de cregstere de circa 5%-10% (SUA,
Canada, tarile Uniunii Europene),

» pietele cu ritm de crestere moderat 10%-15% (celelalte state europene, inclusiv
Romania);

» pietele cu ritmuri de crestere de peste 15% (statele Americii Latine gi de Sud,
India).

1 IMS (International Medical Statistics) — buletine lunare , WOOD MACKENZIE — Pharmaceutical Overview
1999-2005
2 www.pharmexec.com — Annual Report on the World’'s Top 50 Pharmaceuticals Companies, mai 2007
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Vanzarile consemnate in Statele Unite, cea mai mare piata de produse
farmaceutice la nivel mondial, au crescut cu 8,3% anul trecut, in conditiile in care avansul
s-a plasat la 5,4% in 2005.

Una dintre cele mai importante cresteri s-a inregistrat pe piata indiana, unde
vanzarile au crescut cu 17,4%, ajungand la 7,3 miliarde de dolari ca urmare a dezvoltarii
economice a Indiei din ultima perioada. Tn China, ritmul de crestere a vanzarilor de
produse farmaceutice a scazut de la 21%, nivel atins in anul 2005, la 12,3% n 2006, iar
valoarea produselor comercializate in acest an a fost de 13,4 miliarde dolari. Acest declin
a fost determinat de campania guvernului chinez de limitare a promovarii produselor
farmaceutice cu ajutorul medicilor.

In ceea ce priveste structura pietei produselor farmaceutice, se observa ca in anul
2006 vanzarile de medicamente cu prescriptie au inregistrat un ritm de crestere de 11%
fata de anul precedent, atingand un nivel de 230 de miliarde de dolari. Medicamentele
pentru tratarea cancerului s-au aflat in topul clasamentului celor mai cautate produse
farmaceutice, cu vanzari de 34,6 miliarde dolari, in cregtere cu aproape 21% fata de 2005.

Totodata, noile produse lansate de Pfizer si Bayer, respectiv Sutent si Nexavar, au
contribuit la cresterea vanzarilor globale, alaturi de aprobarea unor noi utilizari pentru
unele medicamente precum Avastin, de la Genentech si de lansarea in fabricatie a 31 de
medicamente noi, care reprezinta produse cu adevarat inovatoare, care garanteaza
tratamente eficiente.

Din punct de vedere al claselor terapeutice, 37% din valoarea pietei mondiale a
produselor farmaceutice, adicad aproximativ 180 miliarde Euro, este detinuta de patru clase
terapeutice: sistem cardiovascular, sistem nervos, tract digestiv si sistem respirator.

Tendinta de cregtere a pietei mondiale se va mentine si in perioada viitoare, printre
factorii — cheie de influenta fiind mentionati: cregterea rolului activitatilor de marketing-
vanzari si a investitiilor companiilor multinationale in produsele noi, actuale blockbuster;
revolutia genomica (terapia genetica) care determina aparitia unor noi tratamente
moderne, costisitoare gi tintite (ex. leucemie); dezvoltarea de medicamente prin
biotehnologie; rata de imbatranire a populatiei si stilul de viata; si dezvoltarea unor piete
subdezvoltate (ex. China, India).

in figura numarul 1 este prezentata evolutia previzionatd a vanzarilor produselor
farmaceutice si repartitia acestora pe zone geografice pentru perioada 2005-2010.
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Figura nr. 1 Evolu tia previzionat a a vanzarilor produselor farmaceutice i
reparti tia pe zone geografice

Incepand cu anul 2002 asistam la expirarea unui numar impresionant de patente in
valoare de aproximativ 68 miliarde Euro. Coroborat cu presiunea guvernelor asupra
preturilor si dezvoltarea pietelor de generice din Asia, Europa de Est gi statele Latine se
previzioneaza o crestere a ponderii medicamentelor generice in consum pentru
principalele clase terapeutice °.
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Figura nr. 2 Ponderea medicamentelor generice/inova  toare in total consum
estimat pentru anul 2007

Piafa farmaceuticd din Romania® se caracterizeazd printr-un ritm de crestere
superior gi un nivel ridicat al investitiilor straine directe ca urmare a integrarii europene.

® ESPICOM BUSINESS INTELLIGENCE — World Generic Market Relport 2006

4 Cegedim Romania, 2003-2005, 2006 S1, INTELLINEWS — Romania Pharmaceutical Report 2005; RAIFFEISEN INVESTMENT — Romanian Pharmaceutical Market
in 2006
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Desi populatia Romaniei a scazut cu un milion de locuitori in perioada 1992-2005
(21,6 milioane locuitori) pe fondul unei fertilitati scazute (1,3 copii/familie, in loc de 2,1 care
ar asigura inlocuirea populatiei) si cresterii migratiei externe (aprox. 2 milioane de romani
se afla legal in strainatate), piata produselor farmaceutice a inregistrat in ultimii 3 ani
cresteri peste 15%.

In perioada 1996-2005, piata totald a crescut cu 16% in volum, cu 74% au crescut
zilele de tratament, cu 130% a crescut pretul mediu pe zi al tratamenului si cu 301% la
suta a crescut in valoare. Astfel, in anul 2006, piata produselor farmaceutice a fost de
5,175 miliarde RON, echivalentul a circa 1,55 miliarde de euro, inregistrand o crestere de
19% fata de anul 2005.

Rata de crestere a pietei farmaceutice din Roméania este una dintre cele mai mari in
comparatie cu statele din centrul gi estul Europei, ocupand locul doi dupa Rusia. Piata
farmaceutica a celor 12 state din centrul si estul Europei a ajuns la o valoare de 11,8
miliarde de euro si reprezintd mai putin de 10 % din totalul piatei farmaceutice a UE 15
care a atins 162,2 miliarde de euro.

Cea mai spectaculoasa si constanta crestere o reprezintd piata medicamentelor
cardiovasculare care a nregistrat un nivel crescut cu 35% fata de anul 2005 ca urmare a
cresterii duratei de viata, dar si campaniilor de promovare a acestor medicamente,
realizate in ultimul timp.

Schematic, evolutia pietei romanesti a produselor farmaceutice este reprezentata in
tabelul nr. 1.

Tabel nr. 1
Evolu tia pie tei roméane sti a produselor farmaceutice in perioada 2002-2006
Milioane RON
Anul 2002 2003 2004 2005 2006
Piata produselor farmaceutice 2.445 2.764 3.890 4.594 5.175

in primele trei luni ale anului 2007, piata farmaceutica locala a crescut cu 25,3%, cu
10% mai mult fatd de estimarile initiale, si cu un ritm de trei ori mai mare decat in primul
trimestru din 2006, pana la valoarea de 1,56 mld. lei (462,7 mil. euro).

In aceasta perioada, vanzarile prin intermediul farmaciilor au consemnat un avans
de 30,4%, iar cele prin intermediul spitalelor cu numai 6,8%, potrivit ultimului raport al
companiei de cercetare a pietei Cegedim. Pe segmentul véanzarilor catre farmacii,
vanzarile medicamentelor cu prescriptie au crescut cel mai puternic, inregistrand un plus
de 30,5%, in timp ce vanzarile de medicamente care se elibereaza fara prescriptie s-au
majorat cu 29,7%.

Totodata, se estimeaza ca piata produselor farmaceutice va continua sa creasca cu
0 medie de 15 % péana in 2010. Cregterea va fi determinata in principal de segmentul
prescrierilor de medicamente (Rx), care se va tripla fata de segmentul OTC, al
medicamentelor care nu au nevoie de prescriptie medicala. Marirea se datoreaza mai ales
suplimentarii cheltuielilor guvernamentale pentru servicile de sanatate si scaderii
preturilor.

Ca o particularitate a pietei locale, nivelul cheltuielilor pentru produse farmaceutice
si sanatate este scazut in Romania in comparatie cu tarile din restul Europei. Avand o
medie a cheltuielilor de 64 de euro pe cap de locuitor pentru produse farmaceutice,
Romania este mult sub nivelul tarilor din estul Europei. Tara noastra atinge mai putin o
treime din consumul pe cap de locuitor al Cehiei, unde cheltuielile pentru produse
farmaceutice pe cap de locuitor sunt de 186 de euro si aproape o zecime din cel al
Frantei, care aloca 567 de euro pe cap de locuitor in acest domeniu, aga cum rezulta din
figura nr. 3
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Figura. nr. 3 Consumul de medicamente / persoan  a in anul 2005

Puterea de cumpdrare in crestere a consumatorilor® si alocérile guvernamentale de
la buget, o utilizare mai larga a tratamentelor moderne si patrunderea si utilizarea in
crestere a produselor cu vanzare libera vor contribui la alinierea pe termen mediu a
consumului de medicamente din Romania la cel din tarile europene. Totodata, expirarea
patentelor detinute de companiile americane si vest-europene pentru medicamentele
inovatoare incepand cu anul 2002, in paralel cu un nivel ridicat al procentului din PIB
alocat sanatatii va determina in perioada urmatoare o cregtere a consumului fizic de
medicamente generice®. Pe acest fond, ponderea medicamentelor generice a crescut de
la de la 44% in anul 2004 (1,7 miliarde RON) la 46% in 2006 (2,4 miliarde RON).

Analiza structurii ofertei de produse farmaceutice pe piafa roméneascé trebuie
realizata din doua unghiuri de vedere, si anume: sub aspectul nationalitatii companiilor
care detin o coata importanta de piata si sub aspectul canalelor de consum utilizate.

Analiza piefei produselor farmaceutice din Romania pe categorii de producétori:

Anul 2004 a adus in premiera pentru piata farmaceutica din Roméania o cregtere
semnificativa a vanzarilor fizice ale companiilor multinationale (+32%), in timp ce
producatorii roméani au inregistrat o crestere de doar 7%. Prezenta in piata a companiilor
multinationale a crescut sub aspectul ponderii fizice (26% in anul 2003, 30% in 2004 si
38% in anul 2005), in paralel cu practicarea unor preturi mult superioare pretului mediu al
pietei (2004 — 1,132 RON comparativ cu media pietei de 0,447 RON).

De mentionat ca in perioada 2003-2004, in structura de calcul a produselor din
import erau introduse o serie de marje/adaosuri: marja de import (9%), marja de risc
valutar (9%) si marja de distributie (3%-7%). Acestea influenteaza in mod artificial
ponderea companiilor multinationale in piata farmaceutica in raport cu producatorii romani,
al caror pret includea cel mult marja de distributie.

Dupa anul 2005, desi piata a continuat sa aiba un ritm de cregtere pozitiv (de peste
15%), acesta a fost influentat de reducerea prin politica guvernamentala a cuantumului de
adaos comercial la medicamentele din import: marja de import (8,5%), marja de risc
valutar (0%), marja de distributor (7,5%).

5
www.repmed.com
6 BMI (Business Monitor International) — Pharmaceuticals & Healthcare Forecast Q1- 3 2006; SASA BAVEC, Head of marketing Lek — Central and Eastern European

Pharmaceuticals Congress Trend from brand GX towards INN GX 2005
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In anul 2006, liderul pietei farmaceutice a fost GlaxoSmithKline, cu o cota de piata
de 8,04%, urmat de Hoffman la Roche (7,14%), Novartis (6,19%) si Sanofi-Aventis
(6,12%). Dintre producatorii romani, Sicomed Bucuregti - achizitionat anul trecut de
compania ceha Zentiva - detine 4,7% din piata, in timp Terapia Cluj si Antibiotice lasi si au
fiecare 4,5% respectiv 3,5% din piata. in perioada urmatoare, AVAS urmeaza sa scoata la
privatizare Antibiotice lagi, valoarea de piata fiind estimata intre 130-180 milioane de euro.
Alte companii care ar putea fi vizate de achizitii ar putea fi Labormed Pharma si Biofarm,
ultima cotata pe Rasdagq.

in tabelul nr. 2 este prezentata evolutia pietei produselor farmaceutice din Roméania
pe categorii de producatori in perioada 2003-2006.

Tabel nr.2
Evolu tia pie tei produselor farmaceutice din Romania
pe categorii de produc atori in perioada 2003-2006
Vanzari (mil RON) Cota de pia ta (%)
2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
Produc atori romani 880 731 896 | 1.022 | 1.087 36 30 26 26 21
Companii 1.645 | 2.033 | 2.994 | 3572 | 4088 | 64 | 70 | 74 | 74 | 79
multina tionale
TOTAL 2.445 | 2.764 | 3.890 | 4.594 | 5.175 | 100 100 100 100 100

Analiza pietei produselor farmaceutice

din Romania pe canale de consum

Sub aspectul canalelor de consum, se constata ca desi piata farmaceutica a
inregistrat an de an un ritm de crestere semnificativ, ponderea vanzarilor pe segmentul
HOSPITAL a scazut continuu (de la 30% in 2003 la aproximativ 24% in anul 2005 si la Tn
2006). Aceasta scadere nu este apanajul reducerii consumului sau scaderii spectaculoase
a pretului mediu unitar (doar 3% in perioada 2003-2004), ci rezultanta cresterii
semnificative a ponderii segmentului retail, atat sub aspectul unitatilor fizice (+15%, in
perioada 2003-2004), cat, in principal, prin majorarea pretului mediu cu peste 58% in
aceeasi perioada.

Conform firmei de cercetare de piata Cegedim, in anul 2006, 80,6% din incasarile
industriei au fost reprezentate de retail, care a crescut cu 19,4%, in timp ce segmentul de

produse furnizate spitalelor a stagnat, asa cum rezulta din tabelul nr. 3.
Tabel nr. 3
Evolu tia pie tei pharma din Roménia pe canale de consum in perioa  da 2003-2005
(exprimare in pret de retail
Valoare (milioane RON) Pondere in Total vanz  ari (%)
2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
Hospital

pharmacies 836,2 837 | 1.121|1.122|1.004| 342 | 30,3 | 288 | 244 | 194

Retail pharmacies 1.608,8 | 1.927 | 2.769 | 3.472 | 4171 | 658 | 69,7 | 712 | 75,6 | 80,6
TOTAL 2.445 | 2.764 | 3.890 | 4.594 | 5.175 | 100 100 100 100 100

Astfel, polul principal de consum, cu o tendinta continua de crestere, este
reprezentat de catre segmentul retail. in prezent, piata farmaceutica din Romania numara
aproximativ 4.600 de farmacii active (75,6% din piata valoric), in timp ce segmentul
hospital, cu o cota de piata de 24%, acopera aproximativ 460 de unitati sanitare.

Caracteristica principala a spitalelor este sistemul centralizat sau partial centralizat
de achizitie a medicamentelor, prin licitatii publice nationale (in cazul programelor de
sanatate) si licitatiile electronice pentru consumul curent. Degi aparent lupta pe acest
segment de piata capatad doar aspectul concurentei prin pret, nu trebuie ignorat faptul ca
spitalul — prin personalul de specialitate si urgenta — este formatorul principal al cererii (a
se vedea prescriptiile) din ambulatoriu (segment retail).
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Analiza pietei produselor farmaceutice din Romania

pe categorii de medicamente
in totalul pietei farmaceutice, medicamentele cu prescriptie medicald (RXx)
reprezinta ~84%, in timp ce segmentul medicamentelor faré prescriptie medicala (OTC)
detine o pondere de ~16%. Aceasta pondere a produselor OTC s-a mentinut la un nivel
relativ constant ca urmare a unei gamei extrem de diverse de produse din diferite clase
terapeutice si a unui nivel scazut al consumului (medie 5 cutii/an/locuitor), asa cum rezulta
din tabelul nr. 4.

Tabel nr. 4
Evolu tia pie tei pharma din Roménia pe categorie de medicamente
n perioada 2003-2005
(exprimare in pret de retail)
Vanzari medicamente (mil.RON)

2002 2003 2004 2005 2006
Medicamente OTC 347,2 491 623 748 910
Medicamente RX 2.097,8 2.273 3.267 3.846 4.566

(prescriptie)

Statisticile Cegedim releva faptul ca, in anul 2006 de piata de retail RX a crescut cu
33% in volum si cu 295% in voaloare, in timp ce piata de retalil OTC (medicamente
eliberate fara prescriptie medicald) a crescut cu 15% n volum si cu 167% in valoare. in
ceea ce privegte piata de spital (Hospital), aceasta a scazut in aceeati perioada cu 46% in
volum sgi a crescut cu 317% in valoare ca urmare a cresterii pretului mediu pe cutia de
medicament.

Conform statisticilor internationale populatia Roméniei va scadea pana la 16,5
milioane in 2050, din care jumatate va avea peste 60 de ani. In aceste conditii, fiecare
persoana activa va plati asigurarile sociale si de sanatate pentru noua persoane. Daca in
prezent din cele 21,6 milioane de locuitori, 10,5 milioane sunt adulti, 5 milioane copii si 6
milioane varstnici, la mijlocul secolului XXI, pensionarii vor reprezenta mai mult de
jumatate din populatie.

Tn contextul macroeconomic si social al perioadei urmatoare piata farmaceutica din
Romania va continua sa inregistreze ritmuri de crestere pozitive, in paralel cu o apropiere
a consumului de medicamente per capita de nivelul tarilor ce au aderat la Comunitatea
Europeana in 2004 (Ungaria, Cehia, Polonia etc.). Schematic, evolutia consumului de
medicamente in perioada 2004-2007 se prezinta ca in figura nr. 4.

Evolutia pietei pharma si a consumului de medicamente
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Figura nr. 4 Evolu tia consumului de medicamente pe cap de locuitor
in perioada 2004-2007 estimat
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Modificarile demografice, incidenta ridicata a unor boli, dar si dezvoltarea ponderii
medicamentelor generice vor determina o crestere tintita a valorii de piatd pentru clase
terapeutice ca: sistem cardiovascular, sistem nervos central, aparat respirator sau tract
digestiv. In plus, se apreciaza ca in viitor vom asista la o modificare a portofoliului de
medicamente compensate $i gratuite prin diminuarea numarului de substante active la 2-3
produse si largirea paletei de medicamente fara prescriptie (OTC) din categoria
unguentelor si supozitoarelor.

In concluzie , se poate aprecia ca in perioada viitoare, piata nationald a produselor
farmaceutice va continua sa inregistreze un ritm de crestere sustinut, net superior ritmului
mediu national, ca urmare a modificarilor intervenite in plan demografic, social si a
intensificarii preocuparilor pentru ingrijirea sanatatii si pentru valorificarea rezultatelor
cercetarii si descoperirii de tratamente ale cancerului, bolilor cardiovasculare, genetice, ale
sistemului nervos etc.
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